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Ein fiir dieses Preissegment eindrucksvolles
Bremsvemigen auf nasser Fahrbahn vaeist
der ZEON (S Sport auf.

Cooper Tires hat in Portimao seine neue UHP-Linie ZEON C§ Sport vorgestellt. Im Rahmen der Reifenpri-
sentation formulierte Managing Director Jeff Schumaker auch gleich ambitionierte Ziele fér den euro-
pdischen Markt: Einen Marktanteil von 5 Prozent will sich die Marke in den kommenden Jahren sichern.
Auch die bisherige Strategie mit starker Ausrichtung auf den Ersatzmarkt soll erweitert werden,
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Jeff Schumaker verkiindete ambitionierte Plane.
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[, ie Prasenz im 4x4-Bereich der
[ Marke Cooper ist unbestritten. Im
b Rahmen der Produktprésentation
der neuen UHP-Linie ZEOM CS Sport hat
Managing Director Jeff Schumaker kiirzlich
angekiindigt, die Bemithungen auch inan-
deren Pkw-Segmenten starker entwickeln
zu wollen. Von den Ubernshmepldnen
Apollos berichteten wir. Es wird spannend
zU beobachten sein, inwieweit eine Zuge-
hérigkeit der Marke Cooper zum indischen
Konzern die nun in Portugal formulierten
Wachstumsplane wird befordern kénnen.
Uberschneidungen im  Produktportfolio
und den avisierten Produkt- und Preisseg-
menten mit den Konzernmarken Apollo
und Vredestein sind durchaus existent,
Schumaker sieht dennoch die Chance, den
Cooper-Marktanteil in Europa auf etwa 5
Prozent zu steigern. Eine OE-Partnerschaft
in den USA fiir den Ford Focus deutet zu-
dem ein zukiinftig starkeres Engagement
als Erstausrister an. ,Der Replacement-
Markt war das Hauptziel bisher. Dies an-
dert sich nun. Unsere ldee ist es, die Marke
Cooper global weiterzuentwickeln, Der OE-
Kanal ist ein wesentliches Instrument, um
Wachstum zu fordern”, so Schumaker.
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Die neue Linie ZEON CS Sport ist Ausdruck

der Wachstumsambitionen. In zo14 soll die
Einflibrung der neuen HP-Linie Zeon CS8
folgen. Sollte sich diese qualitativ auf einem
ghnlichen Miveau wie der ZEOM CS Sport
bewegen, ist Cooper einiges zuzutrauen,
Der Cooper Zeon CS Sport ist in verschie-
denen Ausstattungen mit Felgengrélzen mit
einem Durchmesser von 17 bis 1¢ Zoll mit
Geschwindigkeitsindizes W oder Y erhiltlich
und kann ab Januar 2014 in Europa erwor-
ben werden. Der Reifen wird von Cooper in
der Disziplin Massgrip in den angebotenen
aréfen mit einem A" gelabelt. Dies ist in
diesern Preissegment ein deutliches Aus-
rufezeichen, das durch die Fahreindriicke in
Portimao durchaus bestatigt werden kann.
Mit der neuen in England produzierten Linie
nimmt die Marke besonders die Zielgruppe
der 18- bis 35-J&hrigen ins Visier - eine preis-
sensible, aber auch auf sportliches Fahren
fokussierte Kauferschaft, Als erstes Cooper-
Produkt, das in Zusammenarbeit mit dem
neuen Markenbotschafter David Coulthard
entwickelt wurde, stellt der Cooper Zeon 5
Sport das neue Flaggschiff der Marke unter
den Hochleistungsreifen dar. Die ,Opti-MNoi-
se” Technologie soll fiir ein ruhigeres Fahr-
verhalten und gréferen Fahrkomfort auch
bei hohen Geschwindigkeiten sorgen. Die
wesentlichen Entwicklungsziele waren, das
Handling zu prazisieren sowie eine verbes-



serte Lenkreaktion und Seitenstabilitdt zu
realisieren. Ebenso sollten die Haftungsei-
genschaften auf nassen Fahrbahnen optimal
ausgeschopft werden,

Markenbotschafter Coulthard

Cooper Tire Europe hat den ehemaligen
Formel-1- und DTM-Star David Coulthard
zum Botschafter fiir den Ultra-High-Perfor-
mance-Bereich (UHP) ernannt. Die Funk-
tion des Briten, mittlerweile Frontmann
des englischen TVY-Senders BBC bei der
Formel 4, ist facettenreich. Sie beinhaltet
vor allem die Mitarbeit von Coulthard bei
der Reifenentwicklung im Ultrahochleis-
tungssektor, aulerdem wird er den Reifen-
hersteller bei wichtigen Veranstaltungen
reprasentieren, David Coulthard war schon
in die Entwicklung und die Tests der neuen
UHP-Linie eingebunden. Als Markenbot-
schafter soll der 42-)3hrige weiterhin dem
Produkt-Entwicklungsteam von Cooper mit
seinen Kenntnissen und technischen Rat-
schldgen zur Seite stehen. ,Durch meine
Verbindung zu Cooper Tire als Botschafter
des UHP-Bereichs habe ich das Gefiihl, zu
einem Unternehmen zuriickzukehren, das
einen wesentlichen Teil meiner Karriere
vor der Formel 1 ausgemacht hat” teil-
te David Coulthard mit. Sein Engagement
als Markenbotschafter ist bis Ende zo1é
vertraglich fixiert. ,lch habe meine ersten
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tmarkenbotschafter David
Coulthard chauffierte
Gaste tiber die Strecke in
Portimao.

Erfahrungen in der Formel 3 und Formel
3000 mit Avon Tyres gemacht, einer Mar-
ke, die zu Cooper Tire gehért, AulBerdem ist
Cooper zurzeit Lieferant der britischen For-
mel-3-Serie. Ich werde zwar in erster Linie
die Entwicklungsprogramme fiir Hochleis-
tungsreifen der Marke unterstiitzen. Mich
haben jedoch nicht nur die Motorsport-
Tradition von Cooper und der Schwerpunkt
im UHP-Bereich interessiert - ausschlagge-
bend waren fiir mich die Sicherheitseigen-
schaften der Cooper-Reiten”, so Coulthard.
Sarah McRoberts, Leiterin Marketing-Kom-
munikation von Cooper Tire Europe, nennt
David Coulthard ,den idealen Partner” fiir
das Unternehmen: ,Die Partnerschaft mit
David Coulthard ist Ausdruck unsererinten-
siven Beteiligung am weltweiten Motor-
sport. Aufgrund seiner verschiedenen En-
gagements im Motorsport, von der Formel
1 bis zur DTM, kennt David die Anforderun-
gen an das Hochleistungs-Equipment ganz
genau. Dank seines Hintergrunds weils er
exakt, was ein Reifen kénnen muss, um
unter héchsten Anforderungen die maxi-
male Leistung zu liefern. So kann uns David
einerseits Erkenntnisse vermitteln und Rat-
schldge geben - und gleichzeitig die Qua-
litdt und technische Exzellenz des Cooper-
Tire-Produktbereichs reprasentieren.”

Am 30, September - also nach Redak-
tionsschluss won AutoRaderReifen-Gum-
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mibereifung - haben die Aktiondre von
Cooper Tire iiber die Ubernzhme von Apol-
lo Tyres entschieden. Laut Schumaker soll
sich aber auch durch eine Ubernahme an
den vorgetragenen Planen der Marke fiir
den europaischen Markt nichts dndern: Es
sollen zwei unterschiedliche Unternehmen
bleiben, die auch so agieren.” Cooper deckt
nach Aussage der Verantwortlichen nach
Einfiithrung der neuen UHP- und HP-Linien
mit seiner Produkt-Range gut go Prozent
des Marktes ab. Aktuell wird auch die Win-
ter-Range um 1o neue GroBen erweitert
- weitere Dimensionen sollen 2014 folgen.
Zur besseren Bearbeitung des deutschen
Marktes sollen die Sales-Aktivitaten hier-
zulande ausgebaut werden. Investiert wird
laut Schumaker auch in die europdische
Logistik und Produktion. Rund so Millionen
Euro sind bereits in die Erweiterung des
Werkes in Serbien geflossen. ,o0 Prozent
der in Europa verkauften Produkte sollen
auch in Europa produziert werden”, sagt
Schumaker. Die Einfithrung der neuen Linie
ZEON S Sport markiert den Startschuss fiir
das Vorhaben, die Brand-Wahrehmung in
Europa auszubauen. Die Verantwortlichen
wollen das Offroad-Image mehr in Rich-
tung Onroad treiben. Wir wollen den 4x4-
Erfolg in den Passenger-Car-Bereich trans-
ferieren®, schlieltt Schumaker ab.
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